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BEREIT FUR DEN

MASTER-STEP?

BEREIT FUR DEN MASTER-STEP?

Den Bachelor in der Tasche und rauf auf die Karriereleiter — die Masterstudiengange
der Hochschule der Medien in Stuttgart helfen beim raschen Aufstieg in der Medien-
welt. Wo der Bachelor solides Basiswissen vermittelt, liefert der Master die Speziali-
sierung. Studenten erweitern ihren Horizont und bauen ihre Sozial- und Fiihrungs-
kompetenzen aus. Fiir alle, die Projekte leiten und Personalverantwortung
tibernehmen mochten, bietet das Masterstudium die beste Grundlage.

An der Hochschule der Medien (HdM) wird in modernen Horsalen ebenso wie in
Laboren und Studios, an der Druckmaschine oder hinter der Kamera studiert.
Spannende Praxisprojekte an der HdM oder in Zusammenarbeit mit Partnerunter-
nehmen erganzen theoretische Grundlagenvermittlung und wissenschaftliches
Arbeiten. Alle Fakultaten und Einrichtungen der Hochschule sind auf einem
Campusgeldnde in der NobelstraBe in Stuttgart-Vaihingen zu finden.



DAS MASTERSTUDIUM DER HdM

In rund 30 Bachelor- und Masterstudiengangen — von den Print- bis zu den elektronischen
Medien, von der Medientheorie bis zur Medienproduktion, von der Mediengestaltung bis zur
MedienerschlieSung — bietet die Hochschule ein umfangreiches Studienangebot rund um die
Medien.

In drei Semestern des Masterstudiums ist an der HdM viel Abwechslung garantiert. Studiert wird
in modernen Horsalen, Laboren und Studios. Die Masterstudiengange haben einen hohen
wissenschaftlichen Anspruch: Theorievermittlung und wissenschaftliches Arbeiten bilden das
Fundament flir die praxisorientierten Lehrveranstaltungen. Studenten erproben ihr Praxiswissen
in spannenden Projekten oder gemeinsam mit Partnerunternehmen. Dabei steht die Anwen-
dung im Mittelpunkt.

Einmal im Semester veranstaltet die HIM einen Masterinfotag. Hier konnen sich
Studieninteressierte iber die Masterprogramme der Hochschule informieren.
Alle Infos rund um Programm und Anmeldung unter:
www.hdm-stuttgart.de/masterinfotag

Zulassung jahrlich zum WS SoSe
Fakultat Druck und Medien

» Computer Science and Media X X
» Packaging Development Management X

» Crossmedia Publishing & Management X

Fakultat Electronic Media

» Audiovisuelle Medien X

» Medienmanagement X

» Unternehmenskommunikation X

Fakultat Information und Kommunikation

» Wirtschaftsinformatik X
Fakultatsiibergreifend

» Media Research X X

Allgemeines zum Master

BEREIT FUR DEN MASTER-STEP?

Der Master ist ein zweiter, berufsqualifizierender Hochschulabschluss. Wer bereits ein erstes
Hochschulstudium abgeschlossen hat, etwa mit einem Bachelor, Magister, Diplom oder Staats-
examen, kann sich fur ein Masterstudium bewerben.
Die Masterstudiengange der HdM sind in der Regel auf drei Semester angelegt, einschliefslich
der Zeit, in der die Masterarbeit erstellt wird. Studenten vertiefen ihr bisher erlerntes Wissen und
erschliefsen sich zusatzliche Fachgebiete.

Konsekutive Studienangebote

Die HdM bietet sowohl konsekutive als auch weiterbildende/berufsbegleitende Masterstudien-
gange an. Sie richten sich, wie die Bachelorstudiengange, am Profil der HdM als umfassende
Medienhochschule aus, und fuhren die Inhalte der Bachelorstudiengdnge der Hochschule
weiter. Bewerber aus vergleichbaren Studiengangen anderer Hochschulen sind willkommen.
Eine zwischenzeitliche Berufstatigkeit ist kein Hindernis, denn das Masterstudium muss nicht
direkt an das erste Studium anschliefsen.

Akkreditierte Studiengange

Die Hochschule der Medien hat ein Systemakkreditierungsverfahren absolviert und verfigt Gber
das offizielle Gltesiegel des Akkreditierungsrates Acquin. Das GUtesiegel bestatigt, dass alle
Studiengange international anerkannte Qualitatskriterien fir Bachelor- und Masterstudiengange

erflllen.

Die Masterabschliisse an der HdM

Die HdM vergibt folgende Masterabschlisse:

den Master of Science
(M.Sc.)

flr natur- und wirtschafts-
wissenschaftlich orientierte
Studiengange

den Master of Arts
(M.A))

fur geistes-, sozialwissen-
schaftliche und kinstlerisch
orientierte Studiengange

den Master of
Engineering (M.Eng.)

fUr ingenieurwissenschaftlich
orientierte Studiengange

» Computer Science and
Media

» Packaging Development
Management

» Wirtschaftsinformatik

» Crossmedia Publishing &
Management

» Media Research

» Medienmanagement

» Unternehmenskommuni-
kation

» Audiovisuelle Medien




STUDIENSTRUKTUR

Die Studieninhalte der Masterstudiengange sind modular strukturiert. Ein Studienmodul kann
eine oder mehrere Lehrveranstaltungen umfassen. Fur den Abschluss von Studienmodulen sind
Prifungen zu bestehen, die mit Leistungspunkten nach dem European Credit Transfer System
(ECTS) vergltet werden. Die ECTS-Punkte sind ein Mafs fir den mit dem Studienmodul ver-
bundenen Arbeitsaufwand fir die Studenten. Dabei entspricht ein ECTS ca. 30 Stunden
studentischen Arbeitsaufwands (z. B. Prasenzzeit in Lehrveranstaltungen und Prufungen, Selbst-
studium, Prifungsvorbereitung, Studien- und Projektarbeiten usw.).

Ein Fachsemester umfasst Studienmodule im Umfang von 30 ECTS-Punkten. Fir den erfolg-
reichen Masterabschluss an der HAM mit drei Semestern Regelstudienzeit sind demnach
mindestens 90 ECTS-Punkte notwendig.

Tipp: Studien- und Priifungsordnung

Die Studienverlaufsplane in Teil B der Studien- und Prifungsordnung der Masterstudien-
gange der HdM zeigen flr jeden Studiengang auf, welche Pflichtmodule in welchem
Semester im Regelstudium absolviert werden sollten und welche Wahlpflichtmodule in
welchem Umfang gewahlt werden kénnen.

www.hdm-stuttgart.de/spo

BEREIT FUR DEN MASTER-STEP?

STUDIENBURO

Das Studienburo ist Anlaufstelle fur allgemeine studentische Angelegenheiten und Formalitaten.
Es erteilt Auskiinfte zum Ablauf des Zulassungsverfahrens, zur Einschreibung, Rickmeldung,
Beurlaubung und Exmatrikulation.

Nobelstralse 10

70569 Stuttgart

Telefon: 0711 8923 2080

Raum 033/034

E-Mail: studienbuero@hdm-stuttgart.de

Ansprechpartner fur die einzelnen Studiengénge und die Offnungszeiten des Studienbiiros
finden sich unter: www.hdm-stuttgart.de/studienbuero

ZENTRALE STUDIENBERATUNG

Die zentrale Studienberatung der HAM berat Studieninteressierte facherlbergreifend bei Orien-
tierungs- und Entscheidungsfragen flr ein Studium - zum Beispiel zur Studienfachwahl, zur
Bewerbung und Zulassung, zu den Anforderungen eines Studiums, zur Vereinbarkeit von Stu-
dium und personlicher Situation, zur Studienfinanzierung, zum Studienfachwechsel oder zu
Alternativen zum Studium.

Kontakt

Katrin Sauermann und Dr. Verena Kersken
Telefon: 0711 8923 2731

E-Mail: studienberatung@hdm-stuttgart.de

Mit der Studienberatung kénnen Sie telefonisch, persdnlich oder per E-Mail Kontakt aufnehmen
und einen Termin fUr ein persdnliches Beratungsgesprach vereinbaren. Weitere Informationen
zum Beratungsangebot, Termine und Wegbeschreibung finden sich unter:
www.hdm-stuttgart.de/studienberatung

Fachliche Studienberatung

Flr eine gezielte Fachstudienberatung fir einzelne Studiengange sind die Leiter der jeweiligen
Studiengange (Studiendekane) zustandig. Die Ansprechpartner stehen bei den Studiengangsbe-
schreibungen auf den folgenden Seiten.
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ANGLEICHUNGSLEISTUNGEN BACHELOR-/MASTERSTUDIUM

Grundsatzlich ist die Aufnahme von Bewerbern in 3-semestrigen Masterstudiengangen auch
dann méglich, wenn diese im Rahmen des Bachelorstudiums weniger als 210 ECTS erworben
haben. Allerdings ist in diesem Fall vor der Aufnahme des Studiums ein individueller Abgleich
der im und nach dem Bachelorstudium erworbenen Kompetenzen und Qualifikationen mit den
fUr das angestrebte Masterstudium notwendigen Eingangskompetenzen und -qualifikationen
erforderlich. Der Kompetenzerwerb nach dem Bachelorstudium kann beispielsweise auch durch
einschlagige berufliche Erfahrungen erfolgen.

Werden im Rahmen des Abgleichs der Kompetenzen, der in der Regel vom Studiendekan oder
Mitgliedern der Auswahlkommission des angestrebten Masterstudiengangs vorgenommen wird,
Licken im Kompetenz- und Qualifikationsprofil des Bewerbers festgestellt, so wird vom Studien-
dekan beziehungsweise dem Mitglied der Auswahlkommission ein Learning Agreement vorge-
schlagen, das darauf abzielt, die identifizierten Licken zu schlief3en.

Im Rahmen des Learning Agreements kdnnen beispielsweise Bachelorveranstaltungen, eigen-
standige wissenschaftliche Arbeiten oder auch Praktika vorgeschlagen werden. Wird dieser
Vorschlag von dem Bewerber akzeptiert und bei der Immatrikulation unterschrieben eingereicht,
sind die im Learning Agreement festgelegten Leistungen als sogenannte Angleichungs-
leistungen bis zur Anmeldung der Masterthesis zu erbringen.

BEREIT FUR DEN MASTER-STEP?

Die Angleichungsleistungen werden bei der Festsetzung der Gesamtnote des Masterabschlusses
nicht miteinbezogen. Sie kénnen jedoch auf Antrag im Zeugnis ausgewiesen werden.
Angleichungsleistungen kénnen innerhalb der Studienhochstdauer, die bei den 3-semestrigen
Masterstudiengangen sechs Semester betragt, beliebig oft wiederholt werden. Umfassen die
vereinbarten Angleichungsleistungen praktische Studienzeiten, so sind dies verpflichtende
praktische Studienzeiten analog zu praktischen Studienzeiten in Bachelorstudiengangen.
Weitere Details zu den Angleichungsleistungen sind der Studien- und Priifungsordnung zu
entnehmen.

Der Abgleich erworbener und notwendiger Kompetenzen und Qualifikationen mit dem je-
weiligen Studiendekan kann bereits im Vorfeld der Einreichung der Bewerbung vorgenommen
werden. Somit kann das abgezeichnete Learning Agreement gleich mit der Bewerbung ein-
gereicht werden. Sollte dies nicht moglich sein, ist eine Bewerbung und Zulassung auch ohne
diesen vorherigen Abgleich maglich. Allerdings steht eine Einschreibung dann bis zur Einrei-
chung des Learning Agreements unter einem Widerrufsvorbehalt und kann von der Hochschule
der Medien wieder zuriickgenommen werden.

Das Learning Agreement muss spatestens am ersten Vorlesungstag eingereicht werden.

Um bereits im Vorfeld einer Bewerbung Klarheit Gber den gegebenenfalls notwendigen Umfang
der Nacharbeit zu haben, ist es empfehlenswert bereits vor der Bewerbung ein entsprechendes
Beratungsgesprach wahrzunehmen. Sollte das vorgeschlagene Learning Agreement eine wissen-
schaftliche Arbeit oder ein Praktikum umfassen, kdnnen diese unmittelbar angegangen werden.
Dies geschieht jedoch auf eigenes Risiko des Bewerbers und hat keinen Einfluss auf das Aus-
wahlverfahren.

Weitere Details zu den Angleichungsleistungen sind der Studien- und Priifungsordnung zu
entnehmen: www.hdm-stuttgart.de/spo

11
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MASTERSTUDIENGANGE

AN DER HdM

Wie entstehen Biicher oder Zeitungen? Was macht eine gute Verpackung aus? Mit
welchen crossmedialen Elementen lassen sich Printmedien sinnvoll erganzen?
Welche Software-Architekturen und -Systeme werden im Zusammenhang mit
traditionellen oder webbasierten Medien ben6tigt? Wie konnen Unternehmen
ihre Kommunikation konzeptionell optimieren um ihre Zielgruppe am besten
anzusprechen? Mit diesen und weiteren Fragestellungen befassen sich Masterstu-
denten an der Hochschule der Medien.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Das Studium widmet sich der Vertiefung konzeptioneller, technischer und gestalterischer
Aspekte ihrer Fachrichtung. In den Laboren, Studios und modernen Horsalen arbeiten die
Studenten auf dem neuesten Stand der Technik. Sie erwerben die fachlichen und sozialen
Kompetenzen, um Fihrungsentscheidungen in global tatigen Unternehmen zu treffen. Basie-
rend auf den Bachelorprogrammen der Hochschule hat die HdM ein umfassendes Masteran-
gebot entwickelt, das eigenen Absolventen und Interessenten aus vergleichbaren Studien-
gangen anderer Hochschulen offen steht.

13



AUDIOVISUELLE MEDIEN

Hochauflésendes 3D-Kino, verbliiffende visuelle Spezialeffekte, beeindruckende
Surround-Tonmischungen, unterhaltsames interaktives Fernsehen oder intelligente
Multiplayer-Spiele: Technologische Innovationen sind die treibende Kraft hinter
frischen Medienideen. Blendende Aussichten also fiir Medieningenieure, die hohe
technische Expertise mit einem fundierten Verstandnis fiir Konzeption und Gestal-
tung verbinden kénnen. Gesucht sind teamfahige Spezialisten, die auch auf
angrenzende Bereiche neugierig sind, denn moderne Medien miissen zunehmend
crossmedial und vielfaltig auswertbar produziert werden. Der Master Audiovisuelle
Medien bildet genau diese Ingenieure aus.

Absolventen von medientechnischen und -gestalterischen Bachelorstudiengangen
erweitern im Masterstudiengang Audiovisuelle Medien zunachst ihr Know-how

in Mathematik und Informatik und spezialisieren sich dann in einem der vier
Schwerpunkte Computergrafik/-animation, Interaktive Systeme/Games, Film/
Fernsehen oder Ton. Neben dem Erwerb von fachlichen und methodischen
Kenntnissen fordert das Studium interdisziplindre Zusammenarbeit, Selbststandig-
keit und die Entwicklung von Sozial- und Fithrungskompetenz durch einen hohen
Anteil an praxisorientierten Projektarbeiten. Dazu stehen hochmoderne Aufnahme-
studios, Postproduktionspldtze, Medienlabore und Prasentationsraume mit einer
professionellen Infrastruktur marktfiihrender Hersteller zur Verfiigung.

Aufbau

Der Masterstudiengang dauert drei Semester.
Alle Studenten belegen im ersten Semester
ein gemeinsames Angebot (Mathematik,
Informatik). Gleichzeitig spezialisieren sie sich
bereits im individuell gewahlten Schwer-
punkt. Das zweite Semester besteht aus
einem praxisnahen Masterprojekt sowie
weiteren, individuell gewahlten Lehrveranstal-
tungen. Grofse Wahlfreiheit ist hier das
Markenzeichen des Studiengangs: Es kann
aus einem umfangreichen Angebot von Uber
zwei Dutzend Lehrveranstaltungen gewahlt
werden, von Filmgestaltung bis Game Art,
von Nachrichtentechnik bis Interface Design,
von Storytelling bis Audiotechnik. Das dritte
Semester ist der Masterarbeit gewidmet.
Durch die individuellen Wahlmoglichkeiten
besteht das Studium typischerweise aus

ca. 60 % technischen und 40 % konzeptio-
nellen und gestalterischen Anteilen. Absol-
venten erhalten den akademischen Titel
Master of Engineering (M.Eng.).

Perspektiven

Studenten des Studiengangs Audiovisuelle
Medien haben durch das Masterstudium

die Voraussetzungen und Qualifikationen als
technische Spezialisten mit leitenden Auf-
gaben fur mittlere und gehobene Positionen.
Typische Einsatzfelder sind Filmproduktionen,
TV- und Radiosender, Visual-Effects-Studios,
Multimediaagenturen, die Games- und
Musikindustrie sowie Forschungs- und
Entwicklungsabteilungen von Hard- und
Softwareherstellern. Absolventen arbeiten
beispielsweise als Medieningenieur, Produk-
tionsleiter, Computeranimateur, Visual-
Effects-Supervisor, Toningenieur, Game
Developer, Interaktionsdesigner oder im

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

technischen Vertrieb. Vielfach erfolgt der
Berufseinstieg auch Uber die Aufnahme einer
selbststandigen Tatigkeit. Gerade hier sind die
vielfaltigen Kompetenzen wertvoll, die im
Masterstudium erworben wurden.

Zulassung

Der Studienbeginn ist jahrlich zum Winter-
semester moglich. Bewerber bringen idealer-
weise ein abgeschlossenes Hochschulstudium
aus einem medienbezogenen, ingenieur-
wissenschaftlichen Studiengang mit. Die Ab-
schlussnote des ersten Hochschulstudiums,
ein Motivationsschreiben, Empfehlungsschrei-
ben sowie belegtes politisches, soziales,
sportliches, musikalisches und sonstiges
kulturelles Engagement sind fur die Zulassung
entscheidend. Im Studiengang Audiovisuelle
Medien wird eine begrenzte Anzahl von
Studienplatzen angeboten. Fir diese besteht
eine hohe Nachfrage.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Dr. Simon Wiest
Telefon: 0711 8923 2253
E-Mail: wiest@hdm-stuttgart.de

Akademische Mitarbeiterin
Christa Knoll
E-Mail: knoll@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang
www.hdm-stuttgart.de/amm

14—15



16

SCHWERPUNKT GAMES

Ein Thema - zwei Masterstudiengdnge: Der Schwerpunkt Games ist sowohl im
Masterstudiengang Audiovisuelle Medien als auch im Masterstudiengang Computer
Science and Media vertreten. Die Hochschule der Medien bietet durch die Zusam-
menarbeit und die Biindelung von Kompetenzen ein umfangreiches Angebot an
Lehrveranstaltungen im Bereich Games an. In modern ausgestatteten Studios und
Laboren arbeiten die Studenten mit aktueller Hard- und Software. Dabei haben sie
die Moglichkeit, fiir verschiedene Plattformen wie beispielsweise Spielekonsolen
und mobile Gerate, aber auch fiir PCs und Virtual-Reality-Hardware eigene Spiele zu
entwickeln. In interdisziplindren Teams konnen die Studenten zudem an gréBeren
Spieleprojekten oder an Forschungsprojekten der Hochschule mitwirken.

INSTITUT FUR GAMES

Das Institut fir Games ist eine wissenschaftliche Einrichtung an der Hochschule der Medien, die
die Aktivitaten rund um das Thema Games blndelt, vertieft und verbreitet. Als Plattform fUr an
Games interessierte Studenten, Entwickler, Publisher-Studios, Hersteller, Verbande und wissen-
schaftliche Einrichtungen hat das Institut fir Games unter anderem studiengangsuibergreifende
Zielsetzungen wie die Blindelung von Aktivitaten, die Vernetzung mit anwendungsorientierter
Forschung, den Austausch von Informationen oder auch die Durchfihrung von Projekten und
Workshops. Mit regelméafSigen Vortragsreihen wie den Games Days und nationalen Tagungen
wie dem VZ-GA-Camp (Visual Effects, Games & Animation) stellt das Institut flir Games einen
regen Austausch zwischen Hochschule und der Games-Branche sicher.

Masterstudiengange

Beide Masterstudiengange Audiovisuelle
Medien und Computer Science and Media
vermitteln sowohl die informationstech-
nischen Grundlagen der Spieleentwicklung als
auch gestalterische Aspekte, unterscheiden
sich aber in den weitergehenden Vertiefungs-
maoglichkeiten:

Audiovisuelle Medien

Wenn Sie verstarkt kinstlerische und inhalt-
liche Aspekte der Spieleentwicklung vertiefen
wollen, wahlen Sie Audiovisuelle Medien.
Hier liegt der Fokus auf der Gesamtkombina-
tion aus Medientechnologie, Gestaltung und
Konzeption. Der Studiengang bietet eigens
zum Thema Games den Studienschwerpunkt
Interaktive Systeme/Games an und flhrt zum
Master of Engineering (M.Eng.).

Computer Science and Media

Wenn Sie verstarkt lhre technologischen
Kenntnisse vertiefen wollen, dann bewerben
Sie sich fur Computer Science and Media.
Hier liegt der Fokus vor allem auf den infor-
mationstechnischen Aspekten der Spiele-
entwicklung wie beispielsweise der Program-
mierung, der Architektur und den Systemen.
Der Studiengang bietet eigens zum Thema
Games den Studienschwerpunkt Interactive
Media, Usability and Games an und flhrt
zum Master of Science (M.Sc.).

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Ausgewahlte Lehrveranstaltungen aus
beiden Masterstudiengangen:

« Advanced Game Development

« Computer Vision

« Game Art

+ Games Physics

« Interaktive Medien

« Interface Design

» Mensch-Maschine-Systeme

« Mobile Applications

» Mobile Game Design

« Modellierung und Simulation I + Il

+ Multimediales Lernen/Serious Games

« Programming Intelligent Applications

- Storytelling

« Technical Game Design

 Transmedia Experience Design

« Usability and User Experience Research

Weitere Informationen zum Institut
flir Games
www.hdm-stuttgart.de/games

17



COMPUTER SCIENCE AND MEDIA

Der Masterstudiengang Computer Science and Media qualifiziert fiir Fach- und
Fiihrungsaufgaben in der IT- und Medienbranche. Er bietet die eigenstindige
Zusammenstellung der Studiengebiete auf der Basis eines sehr umfangreichen
Wahlangebotes aus insgesamt fiinf Schwerpunkten. Eine Vielzahl technischer
Themen schlief3t topaktuelle Gebiete wie User Experience, Game Development,
Machine Learning (Big Data) und Mobile Medien ein. Erganzt wird das Programm
durch Projektmanagement, Medien- und IT-Themen.

Absolventen der Medieninformatik oder vergleichbarer Studiengange vertiefen ihr
technologisches Wissen und bereiten sich auf komplexe Projektsituationen vor. Sie
erlernen Methoden, Werkzeuge und Strategien, die sie in die Lage versetzen, sich
neue Inhalte anzueignen und selbststiandig weiterzuentwickeln. Dariiber hinaus
bereitet der Masterstudiengang Informatikprofis auf managementorientierte
Aufgaben vor und 6ffnet die Tiir zur Arbeit in der Forschung. In allen Fachbereichen
wie beispielsweise beim Design, bei User Experience und Programmieren, bei
Machine Learning-Modellen und Datenbank-Konzepten sind die Studenten gefor-
dert, eigene kreative Ideen zu entwickeln und diese in Teams und Projekten umzu-
setzen. Die Absolventen verlassen die HdM mit liberdurchschnittlichem Fachwissen,
praktischer Erfahrung sowie Sozial- und Fiihrungskompetenzen und sind bestens
geristet fiir den Arbeitsmarkt.

Aufbau

Wahrend der ersten beiden Theoriesemester
sind Lehrveranstaltungen aus den Wahl-
pflichtmodulen wahlbar. Zur Auswahl stehen
Veranstaltungen aus den Schwerpunkten
IT-Management, Media Technology, Software
Technology and Engineering, Mobile Media
and Networks, sowie Interactive Media,
Usability and Games. Zudem konnen die
Studenten ihre theoretischen und praktischen
Managementkenntnisse durch IT-Projekte
weiter vertiefen. Der Masterstudiengang
versteht sich als interdisziplinarer Studien-
gang und erméglicht auch die Belegung
von Veranstaltungen aus anderen HdM-
Masterstudiengangen wie Audiovisuelle
Medien, Medienmanagement und Unter-
nehmenskommunikation sowie aus dem
Bereich Informationsdesign. Im zweiten
Semester ist ein Auslandssemester moglich.
Die Masterarbeit wird im dritten Semester
erstellt. Absolventen erhalten den akademi-
schen Titel Master of Science (M.Sc.).

Perspektiven

Die Absolventen konnen sich auf eine grof3e
Nachfrage auf dem Arbeitsmarkt freuen. Der
Masterstudiengang bildet fur anspruchsvolle
Aufgaben an der Nahtstelle von Informatik
und digitalen Medien aus und qualifiziert
gezielt fur den Bereich IT-Management und
Software-Architekturen. Die Einsatzmdglich-
keiten reichen von der Medienindustrie in
Mobile-, Online- und Print-Disziplinen Uber
Unternehmen im Netzwerkbereich bis hin zu
Software-Firmen oder Industrieunternehmen
als Anwender grofRer Softwaresysteme.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Der erfolgreiche Studienabschluss ermoglicht
auch den Zugang zum Hoéheren Dienst in der
offentlichen Verwaltung. Studenten mit
besonderem Interesse an der Forschung
haben mit einem erfolgreichen Masterab-
schluss die Moglichkeit zur Promotion.

Zulassung

Der Studienbeginn ist zum Sommer- und
Wintersemester moglich. Der Master richtet
sich an Absolventen der Bachelorstudien-
gange Medieninformatik und Mobile Medien
der HAM. Er steht externen Bewerbern offen.
Sie mUssen ein abgeschlossenes Erststudium
in einem medien- oder informationsbe-
zogenen Studiengang vorweisen.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Dr.-Ing. Oliver Kretzschmar
Telefon: 0711 8923 2168

E-Mail: kretzsch@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang
www.hdm-stuttgart.de/csm

18—19
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CROSSMEDIA PUBLISHING &

MANAGEMENT

Traditionell getrennte Kommunikationsbereiche wachsen durch die Digitalisierung
immer mehr zusammen. Dies verandert nicht nur Wertschopfungsprozesse und
Geschaftsmodelle, sondern erfordert auch eine crossmediale Perspektive auf die
Generierung von Inhalten. Gerade die Verlagsbranche sowie die inhaltsproduzie-
renden Abteilungen der Unternehmenskommunikation sind sehr stark von diesen
tiefgreifenden Veranderungen betroffen. Die Begleitung dieser Prozesse und die
Auseinandersetzung und Schaffung von neuen Lésungsmoglichkeiten sind innerhalb
der Unternehmen eine wichtige und zentrale Aufgabe fiir zukiinftige Mitarbeiter
in verantwortungsvollen Positionen. Hier setzt der Masterstudiengang Crossmedia
Publishing & Management an. Die Studenten erlangen die notwendigen Kompe-
tenzen, um traditionelle Buch- und Presseverlage sowie PR-Abteilungen in Unter-
nehmen im Wandel zu multimedialen Dienstleistern zu unterstiitzen, indem sie
Veranderungsprozesse initiieren, organisieren, steuern und bewerten kénnen.
Vertiefte Kenntnisse des Publishing-Prozesses, der Mediennutzung und der recht-
lichen Rahmenbedingungen sind die inhaltliche Basis.

Wahrend des Studiums wird eine sinnvolle Balance zwischen Theorie, angewandter
Forschung und Praxisbezug geboten, die es den Studenten ermdglicht, selbststandig
Fragestellungen zu erarbeiten und in bestimmten Bereichen eine personliche
Expertise zu erlangen, die den Absolventen fiir potentielle Arbeitgeber

interessant macht.

Aufbau

Der Masterstudiengang Crossmedia Pub-
lishing & Management umfasst drei Semes-
ter und schlieSt mit dem Master of Arts
(M.A.) ab. Wahrend der einjahrigen Seminar-
und Vorlesungsphase kénnen bis zu 25% der
Themenbereiche aus dem Masterangebot der
HdM gewahlt oder im Ausland erbracht
werden.

Perspektiven

Der Masterstudiengang orientiert sich stark
an den aktuellen Entwicklungen der Verlags-
branche und an Kommunikationsabteilungen
in Unternehmen. Die hochqualifizierten
Absolventen haben gelernt, unternehmerisch
und verantwortungsbewusst zu handeln. Sie
sind in der Lage, anspruchsvolle Aufgaben im
Management (Crossmediales Produktions-
und Prozessmanagement, Projektleitung,
Produktmanagement), im Marketing, in
Herstellungs- oder Technikabteilungen in
Unternehmen mit Personal- und Budgetver-
antwortung zu Ubernehmen.

In wissenschaftlichen Tatigkeitsfeldern
kénnen Absolventen eigenstandig wissen-
schaftliche empirische Projekte planen und
durchftihren sowie eigenverantwortlich
koordinieren. Mit einem hervorragenden
Masterabschluss kann eine Promotion
angestrebt werden.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Zulassung

Der Master richtet sich an Absolventen der
HdM Bachelorstudiengange Mediapublishing,
Crossmedia-Redaktion/Public Relations
(Vertiefungsrichtung Crossmedia-Redaktion),
Werbung- und Marktkommunikation,
Online-Medien-Management sowie Biblio-
theks- und Informationsmanagement.

FUr externe Bewerber lassen sich die An-
forderungen am besten durch ein buch-
wissenschaftliches oder medien- bzw.
kommunikationswissenschaftliches Studium
mit Schwerpunkt Verlag oder Publishing
beschreiben.

Die Zulassung erfolgt jahrlich zum Winterse-
mester. Der Studiengang hat eine begrenzte
Anzahl von Studienplatzen und ist daher
zulassungsbeschrankt.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Christof Seeger

Telefon: 0711 8923 2143

E-Mail: seeger@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang
www.hdm-stuttgart.de/cpm
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MEDIA RESEARCH

Der Master of Media Research ist das Sprungbrett in die Forschung in Industrie,
Forschungsinstituten oder Hochschulen. Hauptfokus des Masters ist die Vermittlung
von Wissen und Kompetenzen, um wissenschaftliche Probleme angewandter For-
schung in der Tiefe zu behandeln und Lésungen zu entwickeln. Er ist ein fakultats-
tibergreifender Master, an dem sich forschende Professoren aus unterschiedlichen
Studiengadngen beteiligen. Dort sind Fachgebiete vom Informationsdesign, iiber
Wirtschafts- und Medieninformatik, Medienwirtschaft, Werbung und Marktkommu-
nikation bis hin zur Drucktechnik vertreten. So bietet sich den Studenten im Master
of Media Research von vornherein eine konsequent interdisziplindre wissenschaft-
liche Umgebung, die es ermdglicht, kreative, innovative und wissenschaftlich
fundierte Losungen fiir die Herausforderungen von Wissenschaft, Gesellschaft,
Kultur und Wirtschaft zu erarbeiten.

Getragen wird der Master von den Forschungsleuchttiirmen der HdM:
- Digital Media
« Information Experience and Design Research Group (IXD)
« Innovative Anwendungen der Drucktechnik (IAD)
« Creative Industries and Media Society (CREAM)
« Responsive Media Experience (ReMex)
« Interaction Design and User Experience
« Kompetenzzentrum Metadatenmanagement

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Die Studenten werden systematisch an die Bearbeitung wissenschaftlicher Fragestellungen im
Rahmen der HdM-Forschungsprojekte herangefiihrt und bearbeiten eigene Forschungsfragen in
enger Kooperation mit den Forschungsteams der Hochschule. Begleitend erwerben sie Wissen
und Kompetenzen zu Wissenschafts- und Erkenntnistheorie, Forschungsmethodik, Forschungs-

management sowie dem wissenschaftlichen Publizieren.

Aufbau

Der Master of Media Research umfasst drei
Semester. Er besteht aus acht Modulen mit
insgesamt 90 ECTS. Davon betreffen drei
Module (55 ECTS-Punkte) Forschungstatigkeit
im engeren Sinne und sind spezifisch fur die
jeweiligen Fragestellungen und das jeweilige
Projekt. Regelmafige Kolloquien dienen der
Reflexion der Forschungstatigkeiten und der
Weiterentwicklung eigener Forschungsthe-
men. Funf weitere Module (35 ECTS-Punkte)
adressieren Ubergreifende Themen der
Forschung und Wissenschaft wie beispiels-
weise strategisches F&GE-Projektmanagement.

Perspektiven

Den Absolventen bieten sich exzellente
Berufsaussichten. Angewandte Forschung
stellt den groRten Anteil des Gesamtfor-
schungsvolumens in Deutschland. Zudem
bietet der Master of Media Research eine
exzellente Startposition in eine Promotion.

Zulassung

Der Master of Media Research richtet sich an
Hochschulabsolventen unterschiedlicher
Disziplinen mit einer ausgepragten Affinitat
zu angewandter Forschung und einem
grofsen Interesse, sich mit Forschungsfrage-
stellungen in aller Tiefe auseinanderzusetzen.
Die Bewerbung bezieht sich immer auf die
jeweils auf der Studiengangs-Homepage
ausgeschriebenen Forschungsthemen. Schon
bei der Bewerbung ist ein Forschungsexposé
(drei bis sechs Seiten) zu dem gewahlten
Thema einzureichen. Die Zulassung erfolgt
zum Sommer- und zum Wintersemester.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Dr. Michael Burmester
Telefon: 0711 8923 3101

E-Mail: burmester@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang:
www.hdm-stuttgart.de/mmr

Forschungsleuchttirme unter
,Forschung und Transfer”/
,Forschungsschwerpunkte”
auf www.hdm-stuttgart.de
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MEDIENMANAGEMENT

Im Masterstudiengang Medienmanagement liegt der Fokus auf betriebswirtschaft-
lichen Aspekten, die einerseits durch volkswirtschaftliche Inhalte angereichert
werden, andererseits immer in der Schnittstelle zu den medialen Disziplinen Technik,
Gestaltung und Kommunikation ausgestaltet sind. Die Studenten profilieren sich
durch die Schwerpunkte Advanced Media Management, Innovationsmanagement &
Entrepreneurship, Online-Medien-Management, Web Analytics, Integrierte TV-
Formatentwicklung und -vermarktung stark in 6konomischen Bereichen. Durch eine
enge Verkniipfung mit dem Studiengang Unternehmenskommunikation profitieren
Studenten beider Fachrichtungen von den Lehrveranstaltungen Digitale Medien und
Marketing, Digital Ethics und International Communication Management. Die
Studenten sollen nach Abschluss des Masterstudiums in der Lage sein, ihre erwor-
bene interdisziplinare Fach- und Filhrungskompetenz in konkretes Handeln umzu-
setzen.

Aufbau

Der Masterstudiengang dauert drei Semester.
Studenten erhalten im ersten Semester durch
unterschiedliche Pflicht- und Wahlveranstal-
tungen eine kompakte Vertiefung in die Be-
reiche BWL und Medienwirtschaft. Die Ver-
anstaltungen im zweiten Semester sind aus

dem Studienschwerpunkt sowie aus dem
interdisziplinaren Angebot der Nachbar-
schwerpunkte wahlbar, sodass sich die Stu-
denten in mehreren Kompetenzfeldern
Spezialwissen aneignen koénnen.

Dabei starken studiengangsubergreifende
Produktionen, Praxisprojekte und Tutorien
den Austausch und die Teamarbeit. Das dritte
Semester ist der Masterarbeit gewidmet.
Absolventen erhalten den akademischen Titel
Master of Arts (M.A.).

Perspektiven

Die Studenten des Studiengangs Medienma-
nagement haben nach dem Abschluss die
Voraussetzungen und Qualifikationen fr
mittlere und gehobene Flhrungspositionen in
Medienunternehmen und Agenturen erlangt.
Klassische Einsatzfelder sind hier unter
anderem TV- und Radio-Unternehmen, Film-
produktionsunternehmen, Multimedia- und
Werbeagenturen sowie Mediendienstleister.
Ein Teil der Absolventen wird in Dienstleis-
tungsunternehmen, Produktion und Handel
medien- und marketingorientierte Aufgaben
Ubernehmen. Dabei erfolgt der Einstieg direkt
oder in Traineeprogrammen fur Fihrungs-
nachwuchs und in Stabsstellen von Fihrungs-
ebenen, in kaufmannisch orientierten Be-
schaffungs- und Logistikfunktionen, Control-
ling und Verwaltung, der Schnittstelle zu
Produktion und Dienstleistung oder in
Marketing und Vertrieb. Einige Master-
studenten realisieren ihre Ideen nach dem
Studium auch als Existenzgrunder.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Zulassung

Der Studienbeginn ist jahrlich zum Winter-
semester moglich. Voraussetzung ist ein
abgeschlossenes Erststudium im wirtschafts-
wissenschaftlich’/kommunikativen Bereich mit
fachlicher Affinitdt zum Masterstudiengang
Medienmanagement. Die Abschlussnote im
ersten Hochschulstudium, ein Bewerbungs-
und Motivationsschreiben, Empfehlungs-
schreiben sowie Belege zu politischem,
sozialem, sportlichem, musikalischem und
sonstigem kulturellen Engagement sind fur
die Zulassung entscheidend. Im Studiengang
Medienmanagement wird eine begrenzte
Anzahl von Studienplatzen angeboten. Fir
diese besteht eine hohe Nachfrage.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Harald Eichsteller

E-Mail: eichsteller@hdm-stuttgart.de

Akademische Mitarbeiterin
Christa Knoll
E-Mail: knoll@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang
www.hdm-stuttgart.de/mmm
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MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Alle Prozesse vom Entwurf Giber Kalkulation, Bedruckung, Produktionsplanung und
Produktion, Befiillung, Qualitdtssicherung bis zur Prozessrealisierung in Kleinserien
werden in modernen Laboren ausgefiihrt. Die Gemeinschaftsateliers verfiigen tiber
Drucker, Musterbauplatze, Schneidplotter sowie numerisch-gesteuerte Dreh- und

26

PACKAGING DEVELOPMENT

MANAGEMENT

Verpackungen sind kleine technische Wunderwerke, die zunehmend als strate-
gisches Marketinginstrument fiir Produkte und Marken Bedeutung erlangen — eine
Herausforderung fiir alle, die an Verpackungsentwicklungen beteiligt sind. Ver-
packungsingenieure mit aktuellem Fachwissen, die eine anspruchsvolle Mischung
aus technischen, wirtschaftlichen und designorientierten Fachgebieten vereinen,
sind gefragt. Der Masterstudiengang Packaging Development Management bildet
dieses Qualifikationsprofil ab.

Im Mittelpunkt steht dabei die Vermittlung eines umfassenden Verstindnisses von
Verpackung: Dieses reicht von der Ideenfindung, der 6konomischen Planung, der
Forschung und Entwicklung tiber die Produktion, Distribution und Logistik bis hin

zum Ge- und Verbrauch von Verpackungen einschlieBlich deren Wiederverwendung.

In vertiefenden Vorlesungen werden die strategischen Themengebiete Technologie,
Design und Management in Theorie und zahlreichen praktischen Projekten in einen
Wirkzusammenhang gestellt.

Die technischen Einrichtungen und vorhandenen Fachkompetenzen in den
HdM-Bachelorstudiengangen Verpackungstechnik, Werbung und Markt-
kommunikation, Druck- und Medientechnologie sowie Print-Media-Management
(zukiinftig Print Media Technologies und Wirtschaftsingenieurwesen Medien)
gewahrleisten aktuellen Wissenstransfer. Veranschaulicht werden theoretische
Inhalte anhand realer, selbststéndig durchgefiihrter Projekte.

Frasmaschinen. Lehrsprachen im Masterstudiengang sind Deutsch und Englisch,
Auslandsaufenthalte an einer der internationalen Partnerhochschulen werden
unterstiitzt und sind mit dem Curriculum des Studiengangs Packaging Development

Management nahtlos vereinbar.

Aufbau

Der Masterstudiengang dauert drei Semester
und ist durch zahlreiche Wahlpflichtmodule
frei gestaltbar. Im ersten Semester werden
elementare Kenntnisse vermittelt und vertieft.
Dies geschieht in klassischen Vorlesungen, in
praktischer Projektarbeit sowie in einem frei
gestaltbaren wissenschaftlichen Projekt. Auch
das zweite Semester bietet Vorlesungen so-
wie praktische und wissenschaftliche Pro-
jekte, legt aber seinen Schwerpunkt zudem
auf analytisches Verstandnis und eigenstan-
diges Arbeiten. Im dritten Semester erstellen
die Studenten ihre Masterarbeit. Dies ge-
schieht oft in Zusammenarbeit mit Industrie-
unternehmen oder Forschungseinricht-
ungen. Die Absolventen erhalten den akade-
mischen Titel Master of Science (M.Sc.).

Perspektiven

Die Absolventen sind qualifiziert fur Fih-
rungspositionen in national und international
agierenden Unternehmen, wie etwa bei
Markenartikelherstellern, bei Verpackungsmit-
tel-, Packstoff- und Verpackungsanlagenher-
stellern, in Designagenturen, Verlagen oder
Verpackungsdruckereien.

Zulassung

Der Einstieg ins Studium ist nur zum Winter-
semester moglich. Der Studiengang richtet
sich an Hochschulabsolventen, die bereits
grundlegende Kenntnisse aus einem der
Fachgebiete Verpackung, Druck, Design,
Maschinenbau, Verfahrenstechnik oder
Kunststofftechnik mitbringen. Vorausgesetzt
wird ein Hochschulabschluss in einem mit
dem Masterprogramm thematisch vergleich-
baren Fach. Das Bewerbungsverfahren sieht
neben dem Zulassungsantrag eine Mappe
und ein Auswahlgesprach vor. Die Mappe soll
funf bis zehn ausgewahlte Arbeiten aus den
Bereichen Gestaltung oder Technik enthalten.
Die Themen fur die Mappe sind frei wahlbar.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Dr. Bernhard Dusch
Telefon: 0711 8923 2802
E-Mail: dusch@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang:
www.hdm-stuttgart.de/pdm
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UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION

Der Masterstudiengang Unternehmenskommunikation vertieft sozial- und kommu-
nikationswissenschaftliche Aspekte mit der Medientheorie sowie mit betrieblicher
und organisationaler Kommunikation. Die Pflichtbasis beinhaltet die Kurse Manage-
ment der Unternehmenskommunikation sowie Forschung in der Unternehmenskom-
munikation.

Dariiber hinaus liegen Schwerpunkte in den Bereichen Kommunikationsmanage-
ment und Branding. Durch eine enge Verkniipfung mit dem Studiengang Medien-
management profitieren Studenten beider Fachrichtungen von den Lehrveranstal-
tungen Digitale Medien und Marketing, Digital Ethics und International
Communication Management. Die Absolventen des Masterstudiums sind in der
Lage, ihre Fachkompetenzen auf kommunikative und journalistische Anforderungen
und Sachverhalte im Bereich der Unternehmenskommunikation — auch crossmedial
- zu libertragen.

In diesem Kontext besonders hervorzuheben ist die enge Vernetzung mit dem
Institut fiir Moderation (imo) an der HdM. Hier haben Masterstudenten die Chance,
als integrierten Bestandteil ihres Studiums Kompetenzen als TV-Moderatorin oder
TV-Moderator zu erwerben (erfolgreiches Casting vorausgesetzt).

Aufbau

Der Masterstudiengang dauert drei Semester.
Studenten erhalten im ersten Semester durch
unterschiedliche Pflicht- und Wahlveranstal-
tungen eine kompakte Einfihrung in den
Bereich Unternehmenskommunikation. Die
Veranstaltungen im zweiten Semester sind
aus dem Studienschwerpunkt sowie aus dem
interdisziplinaren Angebot der Nachbar-
schwerpunkte wahlbar, sodass sich die
Studenten in mehreren Kompetenzfeldern
Spezialwissen aneignen konnen. Dabei
starken studiengangstbergreifende Produkti-
onen, Praxisprojekte und Tutorien den
Austausch und die Teamarbeit. Das dritte
Semester ist der Masterarbeit gewidmet.
Absolventen erhalten den akademischen Titel
Master of Arts (M.A.).

Perspektiven

Die Studenten des Studiengangs Unterneh-
menskommunikation haben durch das
Masterstudium die Voraussetzungen und
Qualifikationen fir kommunikationsbezogene
Flhrungspositionen erlangt. Durch die
Vertiefung von sozial- und kommunikations-
wissenschaftlichem Wissen in Kombination
mit der Vermittlung von journalistischen
Fertigkeiten werden sie optimal auf die Praxis
vorbereitet. Klassische Einsatzfelder sind
Marketing- und Kommunikationsabteilungen
in Unternehmen, Verlage und Medienhauser,
Multimedia- oder Werbeagenturen sowie
TV- und Radio-Unternehmen. Die Absol-
venten kommen in den entsprechend aus-
gewiesenen Bereichen von Unternehmen aller
GroRenordnungen zum Einsatz (Corporate
Communication/PR), ebenso in Agenturen
sowie Dienstleistungsunternehmen, die
Kommunikation als Fremdleistung anbieten.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Zulassung

Der Studienbeginn ist jahrlich zum Winter-
semester moglich. Voraussetzung fur die
Zulassung ist ein abgeschlossenes sozial-
wissenschaftliches oder wirtschaftliches
Hochschulstudium mit dem Schwerpunkt
Kommunikation und Medien, welches
fachliche Affinitat zum Masterstudiengang
Unternehmenskommunikation aufweist. Die
Abschlussnote im ersten Hochschulstudium,
ein Bewerbungs- und Motivationsschreiben,
Empfehlungsschreiben sowie Belege zu
politischem, sozialem, sportlichem, musika-
lischem und sonstigem kulturellen Engage-
ment sind fur die Zulassung entscheidend. Im
Studiengang Unternehmenskommunikation
wird eine begrenzte Anzahl von Studien-
platzen angeboten. Fur diese besteht eine
hohe Nachfrage.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Harald Eichsteller

E-Mail: eichsteller@hdm-stuttgart.de

Akademische Mitarbeiterin
Christa Knoll
E-Mail: knoll@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum

Studiengang
www.hdm-stuttgart.de/ukm
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WIRTSCHAFTSINFORMATIK

Die Digitalisierung ist ein omniprasenter Prozess in Wirtschaft und Gesellschaft,

der mit vielen Veranderungen im beruflichen und privaten Kontext einhergeht.

Fiir Unternehmen der Medienbranche sowie auch aller anderen Wirtschaftssektoren
stellt die digitale Transformation einen wichtigen Baustein zur Gewahrleistung

der zukiinftigen Wettbewerbsfahigkeit dar. Es entstehen neue Leistungsangebote
(beispielsweise digitale Produkte), Kundenbeziehungen werden neu definiert

(zum Beispiel Kundenintegration liber Social Media oder mobile Dienste) und die
dazu erforderlichen Infrastrukturen werden in neuen Architekturen umgesetzt (wie
etwa Cloud Computing).

Zur Beherrschung des voranschreitenden Wandels tragen die vielseitigen Kenntnisse
eines Wirtschaftsinformatikers bei, der einen unternehmensweiten Blick auf IT-
sowie BWL-Prozesse besitzt und diesen integrativ aufgreift. Der Masterstudiengang
Wirtschaftsinformatik an der HdM verbindet diese unternehmensbezogenen
Kompetenzen mit innovativen und kreativen Gestaltungsansatzen fiir die IT- und
Medienbranche.

Aufbau

Der Masterstudiengang Wirtschaftsinformatik
ist ein drei Semester umfassender konseku-
tiver Studiengang, der die Studenten her-
vorragend auf die Aufgaben und Heraus-
forderungen auf der Managementebene
vorbereitet. Das Studienangebot in den
ersten beiden Semestern kombiniert eine
fundierte fachliche Ausbildung mit vertie-
fenden methodischen Grundlagen und
projektorientierten Lehrmodulen. Ein Wahl-
pflichtbereich in den Semestern eins und zwei
erganzt das Studienangebot. Das dritte
Semester beinhaltet die Masterthesis und
flhrt zum akademischen Grad Master of
Science (M.Sc.).

Perspektiven

Die Karriereaussichten auf dem nationalen
wie auch internationalen Arbeitsmarkt sind
flr Wirtschaftsinformatiker derzeit hoch. Der
Masterabschluss qualifiziert die Absolventen
fUr FUhrungspositionen und Stellen mit
Personalverantwortung oder spezifischer
Fachverantwortung. Mogliche Aufgaben-
felder kdnnen unter anderem sein: Produkt-
entwicklung und -management, Manage-
ment von Unternehmensprozessen, IT-
Management, Projekt- und Changemanage-
ment.

MASTERSTUDIENGANGE DER HdM

Zulassung

Das Programm richtet sich an die Absol-
venten des Bachelorstudiengangs Wirt-
schaftsinformatik und digitale Medien (B.Sc.)
der HdM und an gleichwertige Studiengange.
Die Zulassung fur den Master erfolgt jahrlich
zum Wintersemester.

Kontakt

Studiendekan

Prof. Dr. Martin Engstler
Telefon: 0711 8923 3172

E-Mail: engstler@hdm-stuttgart.de

Weitere Informationen zum
Studiengang:
www.hdm-stuttgart.de/wim
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DAS MASTERSTUDIUM

AN DER HdM

BEWERBUNG UND ZULASSUNG

Der erste Schritt zu einem Studienplatz an der HdM ist die Onlinebewerbung. Etwa
zweieinhalb Monate vor Bewerbungsschluss (in der Regel Mitte November fiir das
kommende Sommersemester oder Mitte Mai fiir das kommende Wintersemester) ist
diese liber die Website der Hochschule der Medien maéglich.

Als zweiter Schritt sind alle Unterlagen bis zum Bewerbungsschluss vollstandig aus-
gefillt, ausgedruckt, unterschrieben und mit allen erforderlichen Dokumenten bis
zum 15. Januar fiir das Sommersemester beziehungsweise bis zum 15. Juli fiir das
Wintersemester per Post oder personlich im Studienbiiro der HdM einzureichen. Nur
vollstédndige und piinktlich eingereichte Bewerbungen kénnen am Zulassungsverfah-
ren teilnehmen.

Viele Bescheide und Dokumente miissen vorab beantragt oder beglaubigt werden.
Deshalb gilt: rechtzeitig planen. Unvollstandige oder zu spat eingereichte Bewer-
bungen konnen nicht angenommen werden. Bei Fragen hilft das Studienbiiro
(siehe Seite 9) weiter.
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ALLGEMEINE ZULASSUNGSVORAUSSETZUNGEN

Erster Hochschulabschluss

Fir alle Studiengange gilt: Wer einen Master anstrebt, braucht einen ersten international aner-
kannten Hochschulabschluss, zum Beispiel einen Bachelor, Magister oder Diplomabschluss einer
Universitat oder Hochschule fir Angewandte Wissenschaften, das erste Staatsexamen oder den
Abschluss einer Dualen Hochschule beziehungsweise Berufsakademie.

Eine Bewerbung fir einen Masterstudiengang kann auch erfolgen, wenn das erste Studium
noch nicht abgeschlossen ist. In diesem Fall wird eine vorldufige Note errechnet, die sich aus
allen zum Zeitpunkt der Bewerbung vorliegenden Prifungsleistungen zusammensetzt. Der erste
Studienabschluss muss spatestens am Tag des Vorlesungsbeginns vorliegen.

Inhaltlich passendes erstes Studium

An der Hochschule der Medien ist eine Zulassung fur einen konsekutiven Master nur dann
maoglich, wenn das zuvor abgeschlossene Studium inhaltlich zum angestrebten Masterstudien-
gang passt. Der grundstandige Studiengang muss auf ein Kompetenzprofil ausgelegt sein, das
fachlich auf den jeweiligen Masterstudiengang vorbereitet hat. Fir jeden Masterstudiengang ist
aus den Bachelorstudiengangen der HAM mindestens ein Referenzstudiengang angegeben.
Zulassungsberechtigt sind auch Bewerber aus gleichwertigen Studiengangen anderer nationaler
oder internationaler Hochschulen.

AUSWAHLVERFAHREN UND STUDIENPLATZVERGABE

Das Auswahlverfahren, nach dem eine Rangfolge unter den eingegangenen Bewerbungen
gebildet wird, unterscheidet sich zwischen den einzelnen Studiengangen:

Ein einstufiges Bewerbungsverfahren gilt fr die Masterstudiengange Computer Science and
Media, Audiovisuelle Medien, Unternehmenskommunikation, Medienmanagement, Crossmedia
Publishing & Management sowie Wirtschaftsinformatik:

Die Bewerber senden den Zulassungsantrag zusammen mit den je nach Studienfach erw(insch-
ten Unterlagen ein. Die fUr die Zulassung entscheidende Verfahrensnote ergibt sich aus der
Abschlussnote des ersten Hochschulstudiums und aus studienrelevanten Qualifikationen, Be-
rufserfahrungen, Projektmitarbeiten oder Empfehlungen.

BEWERBUNG UND ZULASSUNG

Ein zweistufiges Bewerbungsverfahren gilt fur die Masterstudiengange Packaging Develop-
ment Management und Media Research:

Im Studiengang Packaging Development Management wird nach Bewertung der Bewerbungs-
unterlagen (Abschlussnote und Bewerbungsmappe) entschieden, wer zu einem Auswahlge-
sprach eingeladen wird. Bewerber flr den Studiengang Media Research mit einer Abschlussnote
gleich oder besser als 2,4 und einem Forschungsexposé (vgl. Seite 23) werden zu einem
Auswahlgesprach eingeladen. Die Auswahlgesprache finden als Kolloquium statt.

Details sind in der Satzung fur das hochschuleigene Auswahlverfahren in den Masterstudien-
gangen der Hochschule der Medien geregelt: www.hdm-stuttgart.de/spo

Weitere Informationen zur Zulassung erhalten Sie auf der HdM-Website sowie im Studienbiro
(siehe Seite 9).

BEWERBUNG AN DER HdM

Bewerber kdnnen pro Zulassungsverfahren nur einen giltigen Zulassungsantrag flr einen
Masterstudiengang an der HdM stellen. Gehen mehrere Antrage ein, gilt der zuletzt einge-
reichte Antrag.

Detaillierte Information zum Ablauf des Bewerbungsverfahrens und Antworten auf die
haufigsten Fragen zur Bewerbung und Zulassung finden Sie auf der HdM-Website:
www.hdm-stuttgart.de/onlinebewerbung

35



36

Bewerbungsfristen

15. JANUAR 15. JULI
far das Sommersemester fir das Wintersemester

Bis zu diesen Terminen muss die Bewerbung fir einen Studienplatz bei der HdM eingegangen
sein. Entscheidend ist der Eingang des schriftlichen Antrags bei der Hochschule, nicht das
Datum des Poststempels oder der Onlinebewerbung. Unvollstandige oder nicht rechtzeitig
eingereichte Antrage werden vom Vergabeverfahren ausgeschlossen.

ZULASSUNGBESCHEID UND EINSCHREIBUNG

Bescheide und Nachriickverfahren

Alle Bewerber, die am Vergabeverfahren teilnehmen, erhalten einen Zulassungs- oder Ableh-
nungsbescheid. Sollten nach dem Hauptverfahren noch Platze frei sein, finden Nachrickver-
fahren statt. Die im Hauptverfahren nicht zugelassenen Bewerber nehmen daran automatisch
teil.

Zu- und Absagen betreffen nur das Semester, fur das die Bewerbung gilt. Abgelehnte Bewerber
kommen nicht auf eine Warteliste fur spatere Zulassungsverfahren, sondern missen sich neu
bewerben.

BEWERBUNG UND ZULASSUNG

EINSCHREIBUNG

Zugelassene Studienbewerber mussen den Antrag auf Einschreibung mit allen erforderlichen
Unterlagen innerhalb der im Zulassungsbescheid festgesetzten Frist bei der Hochschule
einreichen.

Fehlt das Abschlusszeugnis?
Das ist kein Problem, solange das erste Studium am ersten Vorlesungstag des Masterstudiums
abgeschlossen ist.

Dabei gilt:

Liegt das Zeugnis des Erststudiums und die Exmatrikulationsbescheinigung zur Einschreibung
vor, kédnnen Bewerber regular eingeschrieben werden. Fehlt zur Einschreibung der Nachweis des
Erststudiums, kann dieser bis Vorlesungsbeginn nachgereicht werden. Sollte der Nachweis des
Erststudiums (Zeugnis und Urkunde) bis Vorlesungsbeginn noch fehlen, kann formlos — mit
kurzer Begriindung — eine Fristverlangerung (1 Monat) im Studienburo beantragt werden.
Liegen weder Exmatrikulationsbescheinigung noch Abschlusszeugnis vor, ist eine Einschreibung
nicht moglich.

Weitere Informationen zu den Bewerbungs- und Zulassungsformalitaten erhalten Sie
auf der HdM-Website sowie beim Studienbiiro (siehe Seite 9).
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AUSLANDISCHE HOCHSCHULABSCHLUSSE

Zeugnisanerkennung

Auslandische sowie deutsche Bewerber mit Studienabschluss im Ausland mussen ihre Zeugnisse
zunachst beim Studienkolleg Konstanz anerkennen lassen. Das Studienkolleg Konstanz prift, ob
eine Zugangsberechtigung zu einem Masterstudium an einer Hochschule fir Angewandte
Wissenschaften vorliegt und stellt gegebenenfalls eine Zeugnisbescheinigung mit einer Note
nach dem deutschen Notensystem aus. Mit dieser Bescheinigung ist dann eine Bewerbung an
der HAM moglich. Fir die Zeugnisanerkennung sollte ausreichend Zeit eingeplant werden.

Weitere Informationen zur Zeugnisanerkennung finden sich auf der Website des Studienkolleg
Konstanz: www.htwg-konstanz.de/studium/studienkolleg

Deutschpriifung

Die Lehrveranstaltungen an der HdM werden tUberwiegend in deutscher Sprache abgehalten.
Alle Studienplatzbewerber mussen mit der Bewerbung gute deutsche Sprachkenntnisse nach-
weisen (z. B. DSH2, TestDaF mindestens 16 Punkte).

BEWERBUNG UND ZULASSUNG

Aufenthaltserlaubnis und Aufenthaltsgenehmigung

Auslandische Studienbewerber benétigen eine Duldungsbescheinigung oder eine Aufenthalts-
gestattung. Diese erhalten sie vor ihrer Einreise nach Deutschland bei der Deutschen Botschaft
(Konsulat) in ihrem Heimatland. Auslandische Studienplatzbewerber, die sich bereits in Deutsch-
land befinden und noch keine dauerhafte Aufenthaltsgenehmigung besitzen, wenden sich an
die zustandige Auslanderbehdrde.

Zusatzliche Unterlagen fiir Bewerber aus China, Vietnam sowie der Mongolei
Chinesische Bewerber mussen dem Studienkolleg Konstanz zusatzlich zu den Ublichen Bewer-
bungsunterlagen auch das Zertifikat der Akademischen Prifstelle (APS) Peking im Original vor-
legen. Nur dann darf das Studienkolleg Konstanz eine Studienzulassung beziehungsweise eine
Zugangsberechtigung ausstellen. Dies gilt auch flir Bewerber, die sich bereits in Deutschland
aufhalten. Auf eine Bescheinigung der APS kann nur verzichtet werden, wenn bereits friher
eine Studienzulassung in Baden-W(rttemberg erteilt und die Feststellungsprifung oder die
Deutsche Sprachprifung (DSH) bestanden wurde. In diesem Fall missen die entsprechenden
Nachweise beim Studienkolleg Konstanz in amtlich beglaubigter Kopie eingereicht werden.

Weitere Informationen zur Bewerbung mit auslandischen Zeugnissen erhalten Sie
auf der HdM-Website sowie beim Studienbiiro (siehe Seite 9).
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BERUFSBEGLEITENDE

WEITERBILDUNG AN DER HdM

Neben den Vollzeit-Masterstudiengangen haben Sie im Weiterbildungszentrum der Hochschule
der Medien auch nach Ihrem ersten Abschluss die Moglichkeit, sich flexibel und berufsbeglei-
tend weiter zu qualifizieren. Mit diesen Angeboten unterstitzen wir Sie auf Ihrem Karriere-
weg und bereiten Sie gezielt auf zuklnftige Veranderungen vor.

Sie kdnnen aus vielfaltigen Optionen zur individuellen Weiterqualifizierung — von einzelnen
Kontaktstudienmodulen mit Hochschulzertifikat bis hin zu einem berufsbegleitenden Master-
studium — wahlen.

KONTAKTSTUDIUM

Ein Kontaktstudium ist eine akademische Weiterbildung, die hnen die Mdglichkeit gibt, sich
Uber mehrere Monate hinweg in spezifischen Themenbereichen weiter zu entwickeln. Sie
kénnen aus unserem gesamten Angebot wahlen und selbst entscheiden, welche Module Sie
belegen und in welchem Bereich Sie Ihre bereits erworbenen Kenntnisse noch vertiefen
mochten.

Ein Kontaktstudium absolvieren Sie zusatzlich zum Beruf. Es beinhaltet nur wenige Prasenztage
und einen hohen Online-Anteil als Selbststudium. Die Dauer eines Kontaktstudiums betragt
meist zwischen zwei und drei Monaten und es werden haufig praxisnahe Themen behandelt,
die Sie in Ihrem beruflichen Umfeld anwenden und davon profitieren konnen.

BERUFSBEGLEITENDE WEITERBILDUNG

Unsere Kontaktstudienprogramme werden auf Masterniveau angeboten, daher ist ein erster
Hochschulabschluss Voraussetzung fur Ihre Teilnahme. Wenn Sie ein Modul mit einer Prifung
abschliesen, erhalten Sie ein Hochschulzertifikat (mit ECTS Punkten), das auf einen Master-
studiengang angerechnet werden kann.

Ubersicht unserer Angebote:
« Bibliotheks- und Informationsmanagement
- Data Science and Business Analytics
- Digital Innovation

Eine Ubersicht der Einzelmodule und Starttermine finden Sie auf der Webseite des Weiter-
bildungszentrums unter www.hdm-weiterbildung.de

BERUFSBEGLEITENDE MASTERSTUDIENGANGE

Mit den berufsbegleitenden Masterstudiengangen der HdM bereiten Sie sich gezielt auf zu-
kiinftige FUhrungsaufgaben vor und steigern so Ihre Employability.

Die Studiengange richten sich an Interessierte mit technischem, wirtschafts- oder informations-
wissenschaftlichem Erststudium und Berufserfahrung, die sich auf akademischem Niveau weiter-
bilden und berufsbegleitend einen Masterabschluss erlangen wollen.

Die Hochschule der Medien ist seit 2003 systemakkreditiert. Die Masterstudiengange sind in das
hochschulweite Qualitatsmanagement-System eingebunden und werden kontinuierlich weiter-
entwickelt. Sie sind damit akkreditiert.

Die Studiengange beinhalten nur wenige Prasenztage und einen hohen Online-Anteil als
Selbststudium, was eine flexible Zeiteinteilung erméglicht.

Ubersicht der berufsbegleitenden Masterstudiengange:
« Bibliotheks- und Informationsmanagement (M.A.)
- Data Science and Business Analytics (M.Sc.)
« International Business (MBA)
« Intra- und Entrepreneurship (tech) (MBE)

Kontakt

Team des Weiterbildungszentrums
Telefon: 0711 8923 2093

E-Mail: weiterbildung@hdm-stuttgart.de
www.hdm-weiterbildung.de
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PROMOVIEREN AN DER HdM

Mit dem Doktortitel zur Top-Karriere

Die HdM bietet als Hochschule fir Angewandte Wissenschaften ihren Absolventen und ge-
eigneten externen Interessenten die Chance einer Promotion. Die Dissertation wird an der HdM
in Kooperation mit Universitaten im In- und Ausland erstellt. Zwei Kooperationsmodelle
veranschaulichen Promotionsmaglichkeiten in Verbindung mit Partnern der HdM.

PhD MIT DER UNIVERSITY OF THE WEST OF SCOTLAND
An der University of the West of Scotland (UWS) kénnen Master-, Diplom- und Magisterab-
solventen deutscher Hochschulen mit der HdM ein PhD-Studium beginnen.

Aufbau

Das Studium ist als Vollzeitstudium auf drei bis vier Jahre angelegt; bei einem Teilzeitstudium
verlangert sich die Studienzeit entsprechend. Nach der Annahme der Dissertation und einer
bestandenen mundlichen Priifung verleiht die UWS den Grad PhD (Philosophiae Doctor). Dieser
entspricht dem deutschen Doktorgrad und ist in Deutschland sowie international anerkannt.

PROMOVIEREN AN DER HdM

Die Doktoranden werden von mindestens je einem Betreuer der HdIM und der UWS angeleitet.
Die UWS organisiert einige Prasenztage mit Anwesenheitspflicht fir die Doktoranden, an denen
Seminare, kompakte Lehrveranstaltungen, Zwischenprasentationen und Besprechungen statt-
finden. Zudem sieht das Programm Onlinebesprechungen und Prasenztreffen zwischen den
Doktoranden und deren Betreuern vor.

Kontakt

Prof. Dr. Nils Hogsdal

Telefon: 0711 8923 2003

E-Mail: hoegsdal@hdm-stuttgart.de

Weitere institutionell verankerte Kooperationsvereinbarung bestehen flr einzelne Disziplinen
mit der Swansea University und der TU limenau.

KOOPERATIVES PROMOTIONSKOLLEG DIGITAL MEDIA
PRODUCTION

Die Universitaten Stuttgart und Tubingen und die HdM haben zusammen das kooperative Pro-
motionskolleg Digital Media Production eingerichtet. Das Kolleg wird vom Land Baden-
Wrttemberg mit elf Vollzeit-Stipendien nach dem Landesgraduiertenférderungsgesetz flr
maximal drei Jahre unterstiitzt. Der Schwerpunkt des Kollegs liegt auf den Gebieten Medien-
produktion, Visualisierung und Computergrafik/Vision.

Aufbau

Die Doktoranden werden von Professoren der Universitaten Stuttgart oder Tubingen und der
HdM betreut. Promotionen im Kolleg werden von der mathematisch-naturwissenschaftlichen
Fakultat der Universitat Tubingen oder der Fakultat Informatik, Elektrotechnik und Informations-
technik der Universitat Stuttgart nach ihrer Promotionsordnung durchgefuhrt. Die Fakultaten
verleihen nach erfolgreichem Abschluss des Promotionsverfahrens den Grad eines Doktors der
Naturwissenschaften.

Kontakt

Prof. Dr. Bernhard Eberhardt
Telefon: 0711 8923 2211

E-Mail: eberhardt@hdm-stuttgart.de
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TIPPS FURS STUDIUM

STUDIENGEBUHREN

Fir Bachelorstudiengange und Vollzeit-
Masterstudiengange der HdM werden
generell keine Studiengebuthren erhoben.
Ausnahmen: An der HAM werden ab dem
Wintersemester 2017/18 Studiengebuhren
fur Internationale Studenten sowie flr ein
Zweitstudium erhoben. Auch fur berufsbe-
gleitende, weiterbildende Masterstudien-
gange an der HdM sind Studiengebuhren zu
bezahlen.
www.hdm-stuttgart.de/studien-
interessierte/bewerber/kosten/studien-
gebuehren

SEMESTERBEITRAG UND
SEMESTERTICKET

Flr den sozialen Dienst des Studierenden-
werks Stuttgart zahlen Studenten derzeit
pro Semester einen Beitrag von 100,60 Euro
(Stand WS 2017/2018). Der jeweils aktuell
glltige Betrag findet sich unter
www.studierendenwerk-stuttgart.de/
das-sws/rechtliches/beitragsordnung

Zusatzlich zu den Leistungen des Studieren-
denwerks berechtigt der bezahlte Semester-
beitrag, nachgewiesen durch die Gultigkeit
des Studentenausweises, zur kostenlosen
Nutzung des gesamten Netzes des Verkehrs-
verbund Stuttgart (VVS) werktags ab 18 Uhr,
am Wochenende und an Feiertagen ganz-

tagig.

Das Semesterticket (StudiTicket) kann bei der
VVS gegen einen Aufpreis erweitert werden
und berechtigt dann zur freien Nutzung des
gesamten VVS-Netzes rund um die Uhr fir
sechs Monate. Das StudiTicket kann auch
online bestellt und direkt ausgedruckt
werden: www.hdm-stuttgart.de/
studieninteressierte/rund_ums_studium/
studiticket

Bei der Einschreibung und der Rickmeldung
fallt pro Semester zudem ein Verwaltungs-
kostenbeitrag von 70 Euro sowie der Beitrag
der Verfassten Studierendenschaft von

15 Euro an:
www.hdm-stuttgart.de/studien-
interessierte/bewerber/kosten/semester-
beitraege

STUDIENFUHRER UND
VORLESUNGSVERZEICHNIS

Der Studienfihrer mit allen wichtigen
Informationen zum Studium an der HdM und
den Vorlesungsplanen der ersten beiden
Semester ist zu Vorlesungsbeginn fir
HdM-Studenten kostenlos im Studienbudro
(Raum 033/034) erhaltlich, solange der Vorrat
reicht. Der StudienfUhrer kann gegen eine
Schutzgebuhr von 5 Euro bestellt werden.

STUDIERENDENWERK STUTTGART
Das Studierendenwerk Stuttgart unterstutzt
die Studenten in der Region Stuttgart mit
vielfaltigen Dienstleistungen. Es ist zustandig
flr Antrage auf Ausbildungsforderung
(BAfO6G), betreibt Wohnheime, Mensen sowie
Kinderbetreuungseinrichtungen. Zudem
bietet es eine kostenfreie psychotherapeu-
tische Beratung sowie Rechts- und Sozialbe-
ratung an und vergibt in Notlagen zinslose
Darlehen.

Amt fiir Ausbildungsforderung
(BAf6G-Amt)

Holzgartenstrafse 11

70174 Stuttgart

Telefon: 0711 9574 509 oder 0711 9574 517
E-Mail: bafoeg@sw-stuttgart.de

Rechtsberatung

Termine nur nach telefonischer
Voranmeldung:

Telefon: 0711 9574 410

E-Mail: rechtsberatung@sw-stuttgart.de

Sozialberatung
Telefon: 0711 9574 463
E-Mail: sozialberatung@sw-stuttgart.de

Psychotherapeutische Beratungsstelle
Rosenbergstrale 68

70176 Stuttgart

Telefon: 0711 9574 480

E-Mail: pbs@sw-stuttgart.de

WOHNEN IN STUTTGART
Ansprechpartner fir Zimmer in Studenten-
wohnheimen ist die Wohnheimverwaltung
des Studierendenwerks Stuttgart:

Telefon: 0711 9574 470
E-Mail: wohnen@sw-stuttgart.de

Detaillierte Infos zu den verschiedenen
Angeboten des Studierendenwerks
finden sich unter
www.studierendenwerk-stuttgart.de
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STUDIENSTANDORT STUTTGART

Hoch Uber dem Talkessel und am Rande der
Stadt Stuttgart liegt die Hochschule der Me-
dien, mitten auf dem Stuttgarter Universitats-
gelande im Stadtteil Vaihingen. In der direk-
ten Nachbarschaft liegen Mensa, Wohnheime
und zahlreiche Forschungseinrichtungen, nur
drei S-Bahn-Stationen vom Stadtzentrum ent-
fernt. Als Landeshauptstadt hat Stuttgart
einiges zu bieten und ist ein attraktiver Ort
zum Leben und Studieren.

Uber 40.000 junge Menschen studieren an
den Hochschulen der Schwabenmetropole.
Viele lokal ansassige Unternehmen und
Einrichtungen bieten attraktive Arbeitsplatze
in der Industrie, im Dienstleistungs- und im
Mediensektor: Mercedes-Benz, Porsche,
Bosch, MAIRDUMONT, der SWR oder die
Motor Presse Stuttgart sind hier ansassig.
Stuttgart hat ein breites Kulturangebot:
Neben der Staatsgalerie, dem Staatstheater
— mit Schauspiel, Ballett und Oper —, dem
Wadrttembergischen Landesmuseum und dem

Kunstmuseum sowie vielen Kinos, ist die
Stadt auch fUr ihre Musikszene bekannt. Max
Herre ist geburtiger Stuttgarter und die Bands
Massive Tone, Freundeskreis, Fanta Vier und
der Rapper Cro kommen aus Stuttgart.

Zu den Aushangeschildern der Stadt zahlen
neben dem Fernsehturm auch der Zoo Wil-
helma, das Alte Schloss, das Mercedes-Benz-
Museum, die Weifsenhofsiedlung oder der
Cannstatter Wasen. Stuttgarts Lage im
Neckartal, umgeben von Weinbergen, und
die Nahe zur Schwabischen Alb und dem
Bodensee bieten ein attraktives Outdoor-Frei-
zeitangebot — im Sommer wie im Winter.
Auch die umliegenden Stadte, wie zum
Beispiel Esslingen, Tubingen oder Ludwigs-
burg, sind auf jeden Fall einen Ausflug wert.
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